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INTRODUCAO

O MANUAL

Bem-vindo
ao manual
de marca.

Esse guia € uma forma de fazer com
que todas as expressdes da marca
tfransmitam - simbolicamente, visual
e verbalmente - tudo aquilo que vai
influenciar a percepcdo das pessoas.

Isso € um conjunto de diretrizes que
mantém a identidade da marca em
todos os aspectos, formatos e pontos
de contato.
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TERRITORIO VISUAL  ASSINATURA VISUAL

PRIMARIA

A assinatura visual primaria
concentra a forca central da
marca, integrando logotipo e
simbolo em uma unidade
consistente e reconhecivel.

E a principal expressdo da FMP,
devendo ser utilizada com
predomindncia para garantir
consisténcia, presenca e
construcdo de reconhecimento
ao longo do tempo.
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TERRITORIO VISUAL  ASSINATURA VISUAL

SECUNDARIA

A assinatura visual secundaria
incorpora o decodificador
institucional, explicitando o
significado da sigla FMP como
Fundacgdo Escola Superior do
Ministério Publico.

Sua aplicacdo ampliaaclarezae o
entendimento da marca, sendo
indicada para contextos onde a
identificagdo institucional
completa se faz necessdaria.

FIVIP”

FUNDACAO
ESCOLA SUPERIOR
DO MINISTERIO
PUBLICO
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TERRITORIO VISUAL  AREA DE SEGURANCA

AREA DE SEGURANCA

area de seguranca garante o
respiro necessario para a
integridade da assinatura
visual, evitando interferéncias

e preservando sua legibilidade.

Definida a partir do préprio
simbolo, estabelece um limite
minimo de afastamento que
deve ser respeitado em todas
as aplicacoes.

~IVIP”

PRIMARIO

FIVIP”

SECUNDARIO

FUNDACAO
ESCOLA SUPERIOR
DO MINISTERIO
PUBLICO
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TERRITORIO VISUAL REDUCOES

REDUCOES

Os limites de reducéo
garantem a legibilidade e a
integridade da assinatura visual
em diferentes escalas.

A definicdo de tamanhos
mMinimos preserva a clareza dos
elementos e orienta sua
aplicacao adequada em meios
fisicos.

FUNDACAO
ESCOLA SUPERIOR
DO MINISTERIO
PUBLICO
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TERRITORIO VISUAL  GRID
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GRID

O grid revela a |6gica construtiva
da marca, evidenciando a relagcao

geomeétrica entre seus elementos.

Essa estrutura orienta
proporcdes, alinhamentos e
espacamentos, assegurando
consisténcia visual e precisao na
aplicacdo em diferentes
contextos.




TERRITORIO VISUAL  SIMBOLO

SIMBOLO

O simbolo nasce da convergéncia
de quatro forcas estruturantes do
Direito: defesa, equilibrio, ordem
e voz. Vetores que, ao se
encontrarem, formam um centro
ativo, um ponto de tenséo e
harmonia que representa o
Direito em movimento.

Mais do que um icone, é a
evolucédo do catavento: ndo
apenas movimento, mas direcao,
proposito e transformacgao
continua.

defesa

A protecdo do
cidaddo e o papel do
Ministério PUblico.

ordem

A estrutura e coeréncia
das leis sustentada pela
Justica Federal

equilibrio
A imparcialidade e

ponderacdo do
Tribunal de Justica.

VOZ

A expressdo da
advocacia e o direito
de representacdo.

09



TERRITORIO VISUAL  SIMBOLO | APP 10

FMP Calendar

SiIMBOLO | APP ]

O simbolo apresenta alta
pregnancia, permitindo sua
aplicacdo como icone em
ambientes digitais com maxima
clareza e reconhecimento.

Em fundo vermelho, com |
aplicacédo em preto, reforca sua |
presenca e contraste,
destacando-se com forca e 1]
identidade no ecossistema de |
aplicativos. 1

Notes Mail




TERRITORIO VISUAL  PALETA CROMATICA

#191818

RGB 25, 24, 24

CMYK /0, 70, 65, 80
PANTONE NEUTRAL BLACK C

H#EE2A42

RGB 238,42,66
CMYKO, 95,75,0
PANTONE RED 032 C

#EFEEEA

RGB 239, 238, 234
CMYKS5,5,5,0

PANTONE COOL GRAY 1C
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TERRITORIO VISUAL CORES EM USO




TERRITORIO VISUAL

Onde
0 Saber

Juridico se
encontra.




TERRITORIO VISUAL ~ FUNDO FMP LINES

FUNDO FMP LINES

As linhas derivadas do simbolo
expandem sua l6gica de
convergéncia para o campo
grafico, criando superficies que
expressam movimento,
continuidade e harmonia.

A relacdo entre linha e fundo se
adapta ao contexto cromatico,
explorando contrastes e degradés
sutis para revelar a sinuosidade
do traco e a fluidez entre tempo e
saber.

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
. .

. .
. 03

A convergencia do tempo e do saber.

LN o
. .
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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TERRITORIO VISUAL  FUNDO FMP LINES




TERRITORIO VISUAL  TIPOGRAFIA

Noto Serif

Light Regular

AaBbCcDd AaBbCcDd

TIPOGRAFIA PRIMARIA

Noto Serif é a tipografia
principal, e deve ser usada
para titulos e textos de
importancia (chamadas, frases
de muita relevancia e
headlines, por exemplo).

Medium

AaBbCcDd

Semibold Bold Italic

AaBbCcDd AaBbCcDd AaBbCcDd

Entreletras

| A

-4% (figma)
-40 (ilustrator)

Entrelinhas

A

93% (figma)
100 pt (ilustrator)
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TERRITORIO VISUAL  TIPOGRAFIA

Light Regular

AaBbCcDd  AaBbCcDd

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Outfit é a tipografia secundaria,
deve ser usada para textos
longos e descritivo, de
importancia secundaria na
comunicacéo (descricoes,
explicacdes e textos longos,
por exemplo).

Medium

AaBbCcDd

Semibold

AaBbCcDd

Bold

AaBbCcDd

Outtit

Entreletras

| A

-2% (figma)
-20 (ilustrator)

Entrelinhas

A

100% (figma)
110 pt (ilustrator)

17



TERRITORIO VISUAL  SUBMARCAS

SUBMARCAS ENDOSSADAS

As submarcas endossadas partem
de uma estrutura comum, na qual
a FMP atua como elemento central
de reconhecimento e legitimidade.
Cada uma expressa uma proposta
de valor especifica, mantendo
unidade visual e coeréncia dentro
do ecossistema da marca.

LEGAL HUB EDITORA

ALUMNI OBMITrs CONFORMIDADE
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TERRITORIO VISUAL  SUBMARCAS

SUBMARCAS INDEPENDENTES

As submarcas independentes
possuem identidade proépria,
conectando-se a FMP por
meio de cbédigos tipograficos e
cromaticos compartilhados.
Essa relacdo garante
consisténcia sistémica, ao
mesmo tempo em que permite
liberdade de expressao e
posicionamento individual.

CONECTA

FORUM

Faculdade
de Direito

FIVIP

ESCRITORIO

CEO

PRESIDENTE
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TERRITORIO VISUAL  GRUPOS DE PESQUISA

GRUPOS DE PESQUISA

Os Grupos de Pesquisa seguem
diretrizes especificas, conforme
poussuirem ou ndo uma sigla ou
versdo abreviada. Quando houver,
seguimos o primeiro modelo, todo
em texto, com a sigla em ciaxa alta
vermelha. Quando ndo houver,
seguimos o segundo modelo, com
um simbolo em vermelho e o nome
completo em branco.

GRUPO DE PESQUISA

GRUPO DE PESQUISA

Vulnerabilidades e
Assimetrias Negociais
no Direito Privado

Direito Urbanistico
e Direito a Cidade
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TERRITORIO VERBAL  TAGLINE

TAGLINE

“ Onde o Direito converge ” € uma
sintese da esséncia da marca.

Uma afirmacédo de encontro entre
forcas, saberes e praticas que se
alinham em um mesmo centro,
traduzindo a FMP como um
espaco onde o Direito ganha
direcao, profundidade e evolucéo.

Onde
0 Direi1to
converge.
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TERRITORIO VERBAL  HEADLINES

HEADLINES

O universo verbal da marca
engloba algumas frases que a
representam e que devem ser
usadas na sua comunicacao.
Essas expressdes podem ser
usadas como headlines, ou
seja, as frases mais
importantes da marca, que
carregam consigo um valor
muito maior do que sua propria
semantica.

Onde excelencia, autoridade e pratica juridica se encontram.

O ponto em que o Direito vivido encontra o Direito em formacao.
Onde a experiéncia se transforma em formacao.

Onde o saber juridico se encontra.

A convergencia entre legado e renovacdao.

A sintese entre nota maxima no MEC e protagonismo no mercado.

Quarenta anos unindo saber; experiencia e reconhecimento.
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TERRITORIO VERBAL  DIFERENCIAIS

DIFERENCIAIS

Os diferenciais da FMP
expressam os pilares que
sustentam sua singularidade no
ensino juridico.

Séo atributos que combinam
tradicdo, autoridade e pratica
aplicada, evidenciando por que
a instituicdo ocupa um lugar
Unico na formacéao e na
evolucéo do Direito.

Reputacao
Academica

Especializacdao
Absoluta

Autoridade
Institucional

Docentes
Protagonistas

Exceléncia reconhecida que une
rigor académico e relevancia
pratica no mercado juridico.

Foco exclusivo no Direito,
garantindo profundidade,
coeréncia e lideranca intelectual.

Formadora de 921% dos promotores
do MP-RS, com legitimidade
sistémica sem paralelos.

Professores que atuam nas
estruturas reais do sistema
juridico brasileiro.
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TERRITORIO VERBAL  DIFERENCIAIS

DIFERENCIAIS

Os diferenciais da FMP
expressam os pilares que
sustentam sua singularidade no
ensino juridico.

Séo atributos que combinam
tradicdo, autoridade e pratica
aplicada, evidenciando por que
a instituicdo ocupa um lugar
Unico na formacéao e na
evolucdo do Direito.

uadrilatero
uridico

Tecnologia
Aplicada

Tradicdo
Evolutiva

Vinculo
Exclusivo

Insercdo fisica no centro
institucional do Direito,

potencializando vivéncia e conexdo.

Infraestrutura digital que amplia
O ensino sem perder a experiéncia
presencial.

Mais de 40 anos de histéria aliando
permanéncia institucional e
inovacdo continua.

Instituicdo privada vinculada a
um Ministério PUblico no Brasil.
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